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전국 90%의 산모가 필수로 사용 출산/육아 1위 App 마미톡 !
마미톡은 소득과 지출이 높은 맘 유저 대상으로 정확한 타겟팅이 가능한 효율 높은 미디어 입니다

마미톡 유저 특성 마미톡 매체 특장점

생애 주기·지역 맞춤
정밀한 타겟팅

마미톡 서비스

구매력을 갖춘 40만명의 
월간활성유저 (MAU)

90% 산모가 사용하는
국민 출산/육아 앱

전국 약 450개 산부인과 제휴 통해
90%의 산모가 마미톡 가입

출산 후 육아기록 모드, 커뮤니티 등 
다양한 서비스 확대 사용

가계의 구매를 결정하는 
20-40대 여성 유저로 구성

매월 생활비로 약 340만원 지출,
육아비는 약 130만원 

(생활비의 약 40%)

정확한 출산/육아 주(week)차에
맞는 타겟팅

출산 병원 기반의 지역 타겟팅

동일 광고 세팅으로 
매주 신규 타겟에만 노출 가능

한 눈에 보는 마미톡 광고 상품 소개서 이 페이지를 보고용 자료로 사용해보세요! 
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산부인과에서 발급받은 바코드로
마미톡 회원 가입

마미톡 제휴 병원에서
초음파 영상 녹화 초음파 영상 확인

“엄마, 아빠 반가워요 ♥”

핵심 서비스 통한 마미톡 User 유입 프로세스

1. 마미톡 소개 - User 유입 프로세스 5

매년 20만명의 태아는 “마미톡의 초음파 영상 제공 서비스”를 통해
처음으로 엄마, 아빠와 만나게 됩니다 

진료실 내에 설치된 마미톡 장치



마미톡과 함께하는 아이와의 소중한 첫 만남 !
매년 35만명의 엄빠는 마미톡으로 아이와 인사해요

초음파 영상

육아 동지들과 함께 나누는 육아 꿀팁 !
월 4,000만뷰, 요즘 맘들은 마미톡에서 소통해요

육아 기록 커뮤니티

출산 후에도 지속되는 아이의 성장 기록 !
7천만의 누적 기록, 마미톡이 아이의 성장을 기억해요
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엄마, 아빠는 출산 뿐 아니라 육아 기록, 커뮤니티 등
다양한 마미톡 서비스를 통해 아이의 성장을 함께 합니다 

1. 마미톡 소개 - User 유입 프로세스
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출처 : * 통계청 월.분기.연간_인구동향, ** 마미톡 DB

약 2만명

월평균
출생아수*

마미톡 월평균
신규등록 태아수**

약 1.8만명

총 누적 가입자
150만명

출처 : * 통계청 월.분기.연간_인구동향, ** 마미톡 DB

2024년 월평균 출생아 수 & 마미톡 비교

90%
월간 신규    

가입자
2.5만명

MAU
45만명

마미톡 주요 지표
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마미톡에는 매월 2.5만명의 유저가 신규로 유입되며, 매월 45만명의 유저가 활발히 활동합니다
총 150만명의 맘 사용자가 마미톡을 사용하고 있습니다 

2. 마미톡 유저  

주변에 임신한 지인이 있나요? 마미톡 사용 여부를 직접 확인해보세요. 



가계의 

소비를 결정

출산 전후로

생활비 지출 증가

아이를 위한

프리미엄 제품 선호

1. 2. 3.

엄마 고객의 구매력이 높은 이유

25~44세 
93% 

마미톡 사용자 연령별 분포

25~44세 : 88%

마미톡 사용자 연령별 분포

25~29세 

30~34세 

35~39세 

40~44세 

기타

40%

14%

26%

8%

12%

2. 마미톡 유저

마미톡에는 최고의 구매력을 지닌 20~40대 여성 고객이 모여있습니다
엄마와 아내로서 가족을 위해, 그리고 본인 스스로를 위해 제품 구매를 결정하는 주체입니다
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가계의 
소비를 결정

출산 전후로
생활비 지출 증가

프리미엄 제품
선호

구매력 높은 엄마 사용자

1

2 3



최근 발표된 통계청의 ‘2024년 2/4분기 가계동향조사 결과’를 보면 2분기 소득분위별 평균 가구원 수는 하위 20%(1분위)가 1.40명, 하위 
20~40%가 1.72명, 하위 40~60% 2.12명, 60~80%는 2.80명, 80~100%는 3.21명이다. 1인 가구를 포함하기 시작한 2006년 통계에서는 2분기 
기준 하위 20%가 1.79명, 상위 20%가 3.58명이었다. 이때 두 가구 간 평균 가구원 수가 2.0배 차이 나던 것에 비해 올해 2분기에는 2.3배로 
그 격차가 벌어진 것이다.

[출처] - 국민일보
[원본링크] - https://www.kmib.co.kr/article/view.asp?arcid=0020478183

높은 소득 수준 높은 지출 수준

100가구당 출산 가구 수*

육아 외 비용

육아비용 
37.8%
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요즘 맘들은 아이와 남편, 그리고 스스로를 위해 아낌없이 투자합니다
마미톡 유저는 높은 소득에 기반하여, 많은 소비를 하는 핵심 소비층입니다 

2. 마미톡 유저  

*한국노동패널 조사 결과 (2019), **KICCE 소비실태조사 (2023) 

저소득
(1분위)

중소득
(2분위)

고소득
(3분위)

소득이 높을 수록 높은 출산율 20% 높은 영유아 가구 지출 육아를 위해 생활비의 40%를 지출

1.3명

5.8명
3.6명

월 평균 가구 생활비** 

일반가구 영유아 가구

283만원

337만원

영유아 가구 생활비 비중**

매월 127만원
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123. 마미톡 광고 특장점

*타겟팅 적용시 약 10~30%의 할증이 발생합니다.  

ʻ구'단위 구분 ʻ시’ 단위 구분

서울시 강남구 경기도 성남시

서울시 서초구 경기도 수원시

서울시 송파구 충남 천안시

인천시 연수구 경남 창원시

… …

지역별 타겟팅

- 충북 출산육아수당 신청 캠페인

- 코엑스 베페 베이비페어
- 서울국제유아교육전 & 키즈페어
- 코엑스 코베 베이비페어

- 킨텍스 맘앤베이비 엑스포
- 킨텍스 코베 베이비페어

- 인천 베이비&키즈페어
- 인천 국제 유아교육전

- 베이비하우스 김해

- 부산 드림 베이비페어

- 창원 베이비&키즈페어

- 대구 엑스코 코베 베이비페어

- 광주kbc 베이비&키즈 페어

- 여수kbc 베이비&키즈 페어

마미톡 로컬 타겟팅 광고 고객사

마미톡에서는 거주하는 지역에 맞는 정교한 타겟팅이 가능합니다 



133. 마미톡 광고 특장점

출산(예정)일을 바탕으로 임신 주수, 아기 월령에 따른 정교한 타겟팅이 가능합니다.

24년 12월 출산

25년 1월 출산

25년 2월 출산

25.0525.0425.0325.0225.0124.1224.1124.10

출산

출산

출산

출생 직후 ~ 생후 2개월 산모 

“출산 직후 ~ 생후 2개월” 광고 노출

동일 셋팅
광고 노출

임신/육아 시기별 타겟팅

임신 기간 출산 후 육아기간

임신 초기 0~6개월

임신 중기 6~12개월

임신 말기 12~24개월

+커스텀 타겟팅 24개월 이상

+커스텀 타겟팅-

*타겟팅 적용시 약 10~30%의 할증이 발생합니다.  



143. 마미톡 광고 특장점 

맘(Mom)적금 캠페인

달달하나 통장 개설 캠페인 (급여계좌) 

국민행복카드 발급 캠페인

가족보습크림 ʻ아토베리어365’ 캠페인

태아보험 상담 리드 캠페인 ʻ락토핏 솔루션 베이비드롭'
신제품 출시 이벤트

영유아 발달 교구 ʻ아이챌린지' 
무료체험 캠페인 

무료체험 신청자 모집 LMS 캠페인

LG전자 가전 구독  캠페인 영유아용 피부 연고 ʻ디판테놀’
브랜딩 캠페인

페렴구균 백신 ʻ프리베나' 브랜딩 캠페인

로타바이러스 백신 ʻ로타릭스'
브랜딩 캠페인

로타바이러스 백신 ʻ로타텍' 브랜딩 캠페인

호흡기 세포 융합 바이러스(RSV)
인지도 제고 캠페인  

SK렌터카 패밀리카
홍보 캠페인

레고 듀플로 신제품 홍보 캠페인

여성과 가족을 대상으로 하는 캠페인이 마미톡을 적극 활용하고 있습니다.



마미톡 광고 상품
4



광고 상품 및 지면별 스펙을 한눈에 비교해보세요

4. 마미톡 광고 상품

미디어믹스 요청은 ad@mmtalk.kr로 메일 남겨주세요.
마미톡 광고 컨설턴트가 영업시간 4시간 내로 답변드립니다. 

No.  상품명  유형  설명  노출영역  과금형태  과금기준  단가 (원)  평균 CTR  타겟팅  옵션 

1  스플래시 배너  DA  마미톡 모든 사용자에게 꼭 한 번씩 노출되는 광범위하게 
노출할 수 있는 프리미엄 브랜딩 지면  앱 실행화면  주별 기간제(CPP)  /1주일 노출  4,000,000  NA  NA 

2  전면팝업  DA  앱 실행시 단독 노출되는 지면으로, 클릭율이 높습니다. 
마미톡 유저라면 못보고는 지나칠 수 없는 임팩트가 큰 지면  홈 (앱 실행시 노출)  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  20,000  5%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

3  홈 아이콘 배너  DA  마미톡의 메인인 “홈” 화면에 게재되며, 
높은 노출율과 준수한 클릭율을 보유한 지면  홈  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  6,000  1.2%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

4  홈 초음파 배너  DA  초음파 영상으로 아기를 만나는 ‘진짜 임신 사용자’에게 노출, 
임산부 타겟팅 시, 가장 순도높은 광고를 집행 가능한 지면  홈  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  5,000  1%  임신 주차별 타겟팅 

지역별 타겟팅 

5  홈 주별 배너  DA  우리아이 탭에 위치하여, 주차(임신모드) 또는 개월(육아모드)
에 맞는 정보를 노출 지면  홈  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  5,000  1.2%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

6  커뮤니티 배너  DA  마미톡 커뮤니티 채널 상단에 노출되는 띠배너로, 
유저 활동이 가장 활발한 공간에서 뛰어난 노출 지면 

커뮤니티 홈 &  
리스트 상단  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  3,000  0.1%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

7  커뮤니티 피드 광고  DA  마미톡 커뮤니티 채널 피드에 노출되는 광고로, 
유저 활동이 가장 활발한 공간에서 뛰어난 노출 지면  커뮤니티 피드  노출보장형 (CPM)  /1,000회 노출  8,000  1.5%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

8  커뮤니티 동영상 
광고  DA  마미톡 커뮤니티 채널 상단에 노출되는 동영상 광고로, 

홈 화면 진입시 자동으로 재생되어 주목도가 높은 지면  커뮤니티 홈 상단  월 구좌제  /구좌  6,000,000  1%  NA 

9  커뮤니티 댓글광고  DA  특정 키워드가 포함된 게시글에 노출되며, 연관성 높은 
영역에서 단독으로 노출시킬 수 있는 고효율 지면  

커뮤니티 게시글 내 
댓글영역 

클릭수 보장형
(CPC)  /1회 클릭 

300 ~ 1,000 
(별도 문의)  NA  특정 키워드 기반 

임신/ 육아 타겟팅 

10  앱푸시 - 임산부 대상  Alarm 
마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상 알림 발송,  

혜택과 이벤트 진행 시 참여 활용이 높은 상품   

앱 알림창  타겟별 과금  /1회 발송  800,000  1.5%  임신/ 육아 타겟팅 
지역별 타겟팅 

11  앱푸시 - 육아맘 대상  Alarm  앱 알림창  타겟별 과금  /1회 발송  1,000,000  1%  임신/ 육아 타겟팅 
지역별 타겟팅 

12  LMS  Alarm  마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상 문자 발송,  
 2~5세 육아맘에게 활용도 높은 상품  메시지 보관함  발송 건당 과금  /1명 발송  120  1.5%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

13  MMS  Alarm  마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상으로  
이미지와 문자를 발송하며, 정밀 타겟팅 홍보에 활용도 높음   메시지 보관함  발송 건당 과금  /1명 발송  180  3%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 

14  카카오 친구톡  Alarm  마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상으로  
이미지와 문자를 발송하며, 정밀 타겟팅 홍보에 활용도 높음   카카오톡 보관함  발송 건당 과금  /1명 발송  200  4%  임신/ 육아 타겟팅 

지역별 타겟팅 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FAQ

질문 답변

대행수수료는 얼마인가요? 대행사 단독 20%, 대행사+렙사 공동 진행시 30%로 안내드리고 있습니다.

취소 위약금이 있나요? 부킹 후 미집행된 금액의 40%를 위약금으로 안내드립니다.
계약서 날인을 기준으로 부킹을 확정하며, 부킹 이전 인벤토리 확보 불가합니다.

아웃링크 랜딩 가능한가요? 아웃링크 랜딩 가능합니다. (푸시메세지 제외)
원링크와 같은 딥링크 또한 랜딩 가능합니다.

최소 집행 금액은 얼마인가요? 최소 집행금액은 500만원입니다.(월 기준)

광고 성과 보고서는 어떻게 제공되나요? 일별/소재별 노출수, 클릭수, CTR이 포함된 보고서를
구글 시트로 공유드리며, 데일리로 업데이트하고 있습니다.

집행 불가 업종이 있나요? 선정/음란/폭력/공포/비속/주류 등의 업종 광고는 집행을 제한하고 있습니다.
보험/금융 업종의 경우 내부 검토 후 광고를 집행하고 있으니 참조 부탁드립니다.

174. 마미톡 광고 상품



2. 전면팝업 4. 홈 초음파 배너 5. 홈 주별 배너3. 홈 아이콘 배너

마미톡의 다양한 광고 상품을 소개합니다 - DA 광고 

1. 스플래시 배너

184. 마미톡 광고 상품 - Overview



7. 커뮤니티 피드 광고 9. 커뮤니티 댓글 광고8. 커뮤니티 동영상 광고

마미톡의 다양한 광고 상품을 소개합니다 - DA 광고 

6. 커뮤니티 배너

194. 마미톡 광고 상품 - Overview



12. LMS 14. 카카오 친구톡13. MMS

마미톡의 다양한 광고 상품을 소개합니다 - 알람형 광고 

10~11. 앱푸시

204. 마미톡 광고 상품 - Overview



1. 스플래시
앱 실행 시 모든 유저에게 노출되는 스플래시 배너,
방해 요소 없이 높은 주목도를 자랑하는 프리미엄 상품입니다.

광고지면 상세

노출영역 앱 실행화면 하단

과금형태 CPP (1주일) 

단가 4,000,000원/주

평균 노출 수 
(Impression) 150만 회/ 주

클릭율 (CTR) N/A

세부 타겟팅 불가능

214. 마미톡 광고 상품



노출영역 앱 실행시 첫 화면 노출

과금형태 노출 보장형

단가 (CPM)   20,000원

클릭율 (CTR) 5% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

2. 전면 팝업
마미톡 앱 실행 시 즉시 뜨는 전용 팝업으로,
모든 유저에게 단독 노출되어 높은 클릭률과 강한 임팩트를 제공합니다.

광고지면 상세

224. 마미톡 광고 상품



노출영역 마미톡 홈 화면 노출

과금형태 노출 보장형

단가 (CPM) 6,000원

클릭율 (CTR) 1.2% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

3. 홈 아이콘 배너
마미톡 홈 화면 메인에 게재되어,
모든 유저에게 지속적으로 노출되는 대표 광고 배너입니다.

광고지면 상세

234. 마미톡 광고 상품



노출영역 초음파 리스트 영역

과금형태 노출 보장형

단가 (CPM)    5,000원

클릭율 (CTR) 1% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

4. 초음파 홈 배너
초음파 영상으로 아기를 만나는 ʻ진짜 임신 사용자’에게 노출되며,
임산부를 타겟팅 시, 가장 순도높은 광고를 집행할 수 있습니다. 

광고지면 상세

244. 마미톡 광고 상품



노출영역 앱 실행시 첫 화면 노출

과금형태 노출 보장형

단가 (CPM)    5,000원

클릭율 (CTR) 1.2% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

5. 홈 주별 배너
우리아이 탭에 위치하여, 주차(임신모드) 또는 개월(육아모드)에 
맞는 정보를 노출하는 홈 주별배너입니다.

광고지면 상세

254. 마미톡 광고 상품



노출영역 커뮤니티 홈, 리스트 상단

과금형태 노출 보장형  CPM

단가 (CPM)    3,000원

클릭율 (CTR) 0.1% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

6. 커뮤니티 배너
마미톡 커뮤니티 채널 상단에 노출되는 띠배너로,
유저 활동이 가장 활발한 공간에서 뛰어난 노출 효과를 제공합니다.

광고지면 상세

* 커뮤니티 배너 - 이미지Type * 커뮤니티 배너 - 네이티브 Type

264. 마미톡 광고 상품



노출영역 커뮤니티 피드

과금형태 노출 보장형

단가 (CPM)    8,000원

클릭율 (CTR) 1.5% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

7. 커뮤니티 피드 광고
마미톡 커뮤니티 채널 피드 중간에 노출되는 배너너 광고로,
유저 활동이 가장 활발한 공간에서 뛰어난 노출 효과를 제공합니다.

광고지면 상세

274. 마미톡 광고 상품



노출영역 커뮤니티 홈 상단

과금형태 구좌제 (월 4개 구좌 운영)

단가 (1구좌)    6,000,000원 

예상 노출 수 
(Impression) 120만~ 160만회 (최소 100만회 노출 보장)

클릭율 (CTR) 1%

세부 타겟팅 NA

8. 커뮤니티 동영상 광고
마미톡 커뮤니티 채널 상단에 노출되는 동영상 광고로,  
홈 화면 진입시 자동으로 재생되어 주목도가 높은 지면입니다.

광고지면 상세

*이해를 돕기위한 예시 화면입니다.
284. 마미톡 광고 상품



9. 커뮤니티 댓글 광고
특정 키워드가 포함된 게시글에 노출되며,
연관성 높은 영역에서 단독으로 노출시킬 수 있어 효율이 높습니다.

광고지면 상세

노출영역 커뮤니티 게시글 댓글 창 노출

과금형태 클릭 당 과금 (CPC) - 클릭 수 보장형

단가 300~1,000원 (업종별 상이, 별도문의)

클릭율 (CTR) N/A

세부 타겟팅 키워드 타겟팅 / 아기 생애주기별 타겟팅

294. 마미톡 광고 상품



노출영역 모바일 알림창

과금형태 타겟별 과금

단가 임산부 대상 : 80만원 
육아맘 대상 : 100만원 

예상 노출 수 
(Impression) 임신 : 20만 (최대치) / 육아 : 40만 (최대치) 

클릭율 (CTR) 임산부 : 1.5% (평균치) / 육아맘 : 1% (평균치) 

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

10~11. 앱 푸시
마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상으로 푸시 알림을 
발송하며, 혜택과 이벤트 진행 시 참여 활용이 높습니다. 

광고지면 상세

304. 마미톡 광고 상품



12. LMS
마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상으로 문자를 발송하며,  
정밀 타겟팅 홍보에 활용도가 높습니다.

광고지면 상세

노출영역 모바일 메시지함 및 알림창

과금형태 발송 건당 과금

단가 건당 120원

클릭율 (CTR) 1.5% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

314. 마미톡 광고 상품



13. MMS
마케팅 수신동의를 완료한 마미톡 이용자 대상으로 
이미지와 함께 문자를 발송하며, 정밀 타겟팅 홍보에 활용도가 높습니다. 

광고지면 상세

노출영역 모바일 메시지함 및 알림창

과금형태 발송 건당 과금

단가 건당 180원

클릭율 (CTR) 3.0% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

324. 마미톡 광고 상품



14. 카카오 친구톡
마미톡 카카오 친구 추가한 사용자 대상으로
이미지 및 문자를 발송하며, 정밀 타겟팅 홍보에 활용도가 높습니다. 

광고지면 상세

노출영역 카카오 메시지

과금형태 발송 건당 과금

단가 건당 200원

클릭율 (CTR) 4% (평균치)

세부 타겟팅 아기 생애 주기 별 / 지역별 타겟팅 가능
(타겟팅 적용시 단가 10~20% 할증)

334. 마미톡 광고 상품



광고 집행 절차 및 정책
5



문의 제안/협의 계약 집행 정산

Client

광고주/ 대행사/ 미디어 렙사
광고 가능 여부, 일정, 제휴 문의

문의 내용 회신 및 
구체적인 사항 조율

최종 일정 부킹
(광고 시작 전 7영업일 전까지)

광고 셋팅 후 집행

광고 소재, 이미지,URL 등 전달
(3영업일 전까지)

인벤토리 확인 후 일정 확정
& 전자서명으로 계약 진행

광고 시작일이 포함된 월말에 
세금계산서 발행

광고비 입금
(세금계산서 발행 후 익월 말까지)

최종 일정 부킹
(광고 시작 전

7영업일 전까지) 

광고비 입금
(세금계산서 발행 후

익월 말까지)

Client

계약문의 제안/
협의

광고 가능 여부,
일정/제휴 문의

집행 정산

광고 소재,
이미지,URL 등 전달

(3영업일 전까지)

마미톡
문의 내용 회신 및

구체적인 사항 조율 
인벤토리 확인 후 일정 확정 & 

전자서명으로 계약 진행 광고 셋팅 후 집행 광고 시작일이 포함된 월말에 
세금계산서 발행 

광고 집행 절차

5. 광고 집행절차 및 정책 35



운영 정책

소재 정책

정산 정책

- 아웃링크 웹 랜딩 가능합니다. 앱 랜딩의 경우 스토어 설치까지 랜딩시킬 수 있습니다.
- 당사 서비스를 오인할 수 있는 광고/선정/음란/폭력/공포/비속 관련 광고는 진행하지 않습니다.
- 허위/과장기준 위반시 광고를 집행할 수 없습니다.
- 최상급 표현을 사용할 경우 공인된 자료 제출이 필요합니다. 

- 마미톡에서 노출되는 모든 광고는 사전 검수를 거쳐야 합니다.
- 광고 집행일 기준 3영업일 전까지 광고 소재 전달이 필요합니다. 
- 정해진 기간 내 전달이 어려울 경우, 사전 일정 논의 바랍니다.
- 운영 중인 소재 교체는 2회까지 지원해드립니다.

- 광고 시작일이 포함된 달의 월말에 세금계산서를 발행해드립니다.
- 세금계산서 발행 후 15일 이내 광고비를 이체받고 있습니다.
- 이체 일정에 조율이 필요할 경우 사전, 논의 부탁드립니다.
- 대행수수료의 경우 양사 세금계산서 발행 후, 광고비와 상계처리 후 나머지를 이체받고 있습니다.

광고 집행 정책
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더 많은 정보가 궁금하신가요?

메일문의 
ad@mmtalk.kr

홈페이지
https://ads.mmtalk.kr

Contact

mailto:ad@mmtalk.kr
https://ads.mmtalk.kr

